Vergabeverfahren:Kreative Full- Anlage 23

Service Agenturen fir die Stromnetz Berlin GmbH Los 2 Projektagentur_Bewertungsbogen_Kreativ-Konzept_Stromnetz_Berlin St r Omnetz
Berlin @
fiir das iterium Kreativ-Konzept
Zuschlagskntenum Kreativ-Konzept ile sind die L iterien Nr. 1 bis 17)
Das vom Bieter als il eil i Kreativ-Ki pt ist auf ge des Dokuments "Anlage 21 - Briefing Kreati Los 2 " zu 1l
Beurteilungsskala:
sehr gut: Die Leistung entspricht den Ar in allen Die i sind a i d konkret, anglich iehbar und widersprichsfrei. Sie lassen eine qualitativ, funktional und
1 100
wirtschaftlich sehr gute Leistung erwarten.
2 75 gut: Die Leistung entspricht in nahezu allen Belangen den Anforderungen. Die Ausfiihrungen sind nahezu vollsténdig, ausreichend konkret, nachvollziehbar und widerspruchsfrei. Sie lassen eine qualitativ, funktional und
wirtschaftlich gute Leistung erwarten.
3 befriedigend: Die Leistung entspricht iberwiegend den Anforderungen, hat aber einzelne Die ] sind iege andi i konkret und nachvollziehbar sowie groRenteils
widerspruchsfrei. Sie lassen eine iiberwwegend qualitativ, funktional und wirtschaftlich befriedigende Leistung erwarten.
4 ausreichend: Die Leistung entspricht im Allgemeinen den Anforderungen des Auftraggebers, hat aber mehrere erkennbare Méngel. Die Ausfiihrungen sind nicht vollsténdig, nicht ausreichend konkret oder sie enthalten
Widerspriiche. Die angebotene Leistung lasst nur eine eil kt qualitativ, { und w|| e Leistung erwarten.
5 mangelhaft: Die Leistung entspncht {iberwiegend nicht den Anforderungen auch wenn nc i 1 sind. Die (i sind andig, wenig nact i und unkonkret. Diese Mangel
lassen sich ggf. Zeit beheben ist Uberwiegend keine qualitativ, funktional und wirtschaftlich brauchbare Leistung zu erwarten.
ungeniigend: Die Leistung entspricht nicht den Anforderungen und weist erhebliche Mangel auf. Selbst die Grundkenntnisse sind so dass die ichtli Mangel in Zeit nicht behoben werden
6 0 kénnen. Die Ausfiihrungen sind gravi andig, nicht { . nicht ausreichend konkret und/oder nicht widerspruchsfrei. Die angebotene Leistung lasst keine qualitiativ, funktional und wirtschaftlich
brauchbare Leistung erwarten.
Punktevergabe bei Ja-/Nein-Fragen:
Ja 100
Nein 0
1 Bewertung der Qualitat:

Inwieweit zeigt die Agentur Verstandnis fir die Aufgabe?

2 Bewertung der Qualitat:
Inwieweit hat die Agentur die Briefing-Vorgaben beim Konzept
beriicksichtigt?

3 Bewertung der Qualitat:

Wie ist die verbale Kommunikation und die Aufbereitung der
Présentation hinsichtlich

- Gliederung / Aufbau des Konzepts

- D der der Ki und

- fur die Umsetzung?

Bewertung der Qualitat:

- Gliederung / Aufbau des Konzepts
- D: der der ikati und
- Scf fir die L ?

4 Think Stromnetz Berlin - Bewertung der Stérke der

Inwieweit hat sich die Agentur mit der Geschéftstatigkeit /
Marktsituation von Stromnetz Berlin vertraut gemacm und dies
bei der des K pt:

5 rBewertung der Qualitat der Zusammenarbeit:

Wie detailliert hat die Agentur die Zusammenarbeit mit Stromnetz
Berlin dargelegt?

(siehe Anlage 21 - Los 2 Projektagentur_Briefing-Kreativ-Konzept_Stromnetz-
Berlin, Abschnitt: 4. Erwartungen an die Ausarbeitung der Aufgabe, 1. Inhalte
des Konzepts)

6 rBewer!ung der Transparenz:

Hat die Agentur die Nutzung von Kiinstlicher Inlelllgenz bei der
Loésung der ivaufg: plausibel und

dargestellt? Die Nutzung von Kl ist bei der Lésung der
Kreativaufgabe grundsatzlich zuldssig.

7 rBewerlung der Variablitat:

Inwieweit lasst der von der Agentur skizzierte Vorschlag weitere
Gestaltungsoptionen oder -alternativen zu?

8 Bewertung der Variabilitét hinsichtlich Ausgestaltung des
Konzepts:

In welchem Umfang lasst die Agentur, unter Berticksichtigung
der Zielgruppe, Marktwissen, Umfeld und Fakten (z. B.
Forschungsergebnisse) in das Konzept und die Ausgestaltung
der Kommunikationsmanahme einflieRen?

9 Bewertung der Kreativitat:

Hat die Agentur tiber das in der Aufgabe geforderte
Leistungsspektrum hinaus kreative Vorschlage und Ideen
zusammengestellt und erlautert?

10 rBewertung des Grads der Problemlésungsorientierung:

Inwieweit zeigen die Vorschlage der Agentur konkrete Lésungen
fur die Realisierung der Aufgabe und die Erreichung der
Zielgruppe auf?

" rBewertung der Umsetzbarkeit:

Inwieweit hat die Agentur ein Konzept fiir die Kommunikation
erstellt, das umsetzbar ist?

Inwieweit zeigen die Vorschlage der Agentur konkrete Lésungen
fir die Realisierung der Aufgabe und die Erreichung der
Zielgruppe auf?

12 Bewertung der Umsetzungsstarke Corporate Design:

Inwieweit hat sich die Agentur in die CI/CD-Richtlinien
eingearbeitet und diese im Konzept umgesetzt?

iterium: Wird das Kreativ-K pt des Bieters bei den Unterkriterien Nr. 1 bis 12 in mehr als drei Unterkriterien mit weniger als 25 Punkten bewertet, wird das Angebot ausgeschlossen.

13 Liegt ein an den Prozessschritten orientierter Zeitplan vor?

Lieget ein an den P i orientierter K vor, der auf den im Preisblatt
Preisen basiert?

15 Wie ist der G i der Bi a ion?

Hat die Agentur im Rahmen der Bieterprasentation zusatzliche
16 Inhalte oder Ideen gezeigt, die das eingereichte Konzept sinnvoll
erganzen und aufwerten?

Wie souveran reagiert die Agentur im Rahmen der

7 Bieterpra ion auf neue gen, die zu And
der Al fir die K ikati
fuhren?
* Die Bieter, die ein Angebot eingereicht haben, werden im Rahmen der Verhandlung aufgefordert, das mit dem Angebot eingerei K K pt zu pra i .

Vertraulichkeit: C2 - Intern



